
Agenda Atelier
Port-au-Prince, 26 mai 2015

Pwomosyon dyalòg pou refòm 

demokratik an Ayiti 

Promotion du dialogue pour la 

réforme démocratique en  Haïti

8:30 - 9:40 Session I: Vision Nationale et Programmes Électoraux 
  Intervenants

Sebastián Piñera, ancien Président du Chili & Membre du Club de Madrid
Andrés Pastrana, ancien Président de la Colombie & Membre du Club de Madrid
Javier Niño Perez, Ambassadeur de l’UE

  Modérateur
Marie Laurence Jocelyn Lassegue, Chef de Mission de IDEA en Haïti

9:40 -10:40 Session II: Expériences Internationales en matière d’Élaboration de Politiques 
pendant les Campagnes

Intervenants
Kristen Sample, experte électorale
Ebrahim Rasool, Ambassadeur d’Afrique du Sud, African National Congress

  Modérateur 
Véronique Andrieux Araujo, Senior Program Advisor du Club de Madrid

10:40 - 11:00 Pause café

11:00 -12:30 Exercice en Groupes: Cas pratique d’élaboration de politiques. 
 Débat en séance plénière

12:30 - 13:30 Déjeuner

13:30 - 14:50 Session III: Expériences Internationales en matière de Communication 

Politique pendant les Campagnes
  Intervenants

Sebastián Piñera, ancien Président du Chili & Membre du Club de Madrid
Andrés Pastrana, ancien Président de la Colombie & Membre du Club de Madrid
Ebrahim Rasool, Ambassadeur d’Afrique du Sud, African National Congress 

  Modérateur
Pierre Gotson, journaliste (à confirmer) 

14:50 - 15:40 Session IV: Stratégies de Communication Politique dans le Contexte Haïtien 
Fritz Dorvilier, expert en communication politique

15:40 - 16:40 Exercice en Groupes: Cas pratique de communication politique 
 Débat en séance plénière

16:40 - 17:10 Intervention du Président du Conseil Électoral Provisoire (CEP)
Pierre-Louis Opont, Président du CEP

17:10 - 17:20 Synthèse 

17:20 - 17:30 Clôture

17:30  Cocktail

“Programmes Électoraux et Communication Politique” 
Objectifs :
a. Soutenir les partis politiques dans l’élaboration de programmes électoraux qui contribuent à renforcer l’identité des partis, à enrichir 

les débats en matière de politiques publiques et à informer l’électorat. 
b. Apporter des idées et des conseils pratiques pour une communication politique efficace – notamment sur les questions de politiques 

publiques – au cours de la campagne.

Projet financé par l’Union européennewww.clubmadrid.org  @CLUBdeMADRID


